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Turnus (Beginn)

Jedes Semester

Leistungspunkte

17 Leistungspunkte

Kompetenzen

Die Studierenden sollen ein Verstdndnis dafiir entwickeln, wie Marketingentscheidungen durch die kompetente
Verwendung einschldgiger Analyse- und Planungsinstrumente (inkl. der zugrunde liegenden Theorien) abgesichert

werden kdnnen.

Die Praktische Ubung zum Marketing soll im fachlichen Kontext des Themenbereichs Schliisselkompetenzen der
Studierenden férdern und nachhaltig vertiefen. Dies kann durch Fallstudien, Literaturstudium, Tutorien,
Unternehmensplanspiele, Praktika, Praxisstudien, Praxisprojekte, didaktische Aufbereitung des Stoffs o.A. geschehen.

Lehrinhalte

Marketing umfasst die Konzeption und Durchfihrung marktbezogener Aktivitdten von Leistungsanbietern mit dem Ziel
einer langfristigen Unternehmenssicherung. Diese Aktivitdten beinhalten sowohl die systematische Gewinnung und
Auswertung von Informationen Uber Markte als auch die marktorientierte Ausgestaltung von MaBnahmen hinsichtlich
Produkt, Preis, Kommunikation und Vertrieb. Die Studierenden sollen deshalb in vertiefender Weise mit den wichtigsten
Formen der Gewinnung und Auswertung von Marktinformationen sowie dem einschl@gigen Marketinginstrumentarium
(und dessen Einsatz in speziellen Kontexten) vertraut gemacht werden. Dabei kommt insbesondere der Vermittlung
profunder Kenntnisse Uber die Einsatzmdglichkeiten und den Nutzen quantitativer Ansdtze zentrale Bedeutung zu.

Empfohlene Vorkenntnisse

Notwendige Voraussetzungen

Erlduterung zu den Modulelementen
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Es sind drei Vorlesungen zu verschiedenen Themengebieten und die Praktische Ubung zum Marketing zu belegen.

Modulstruktur: 1SL, 1 bPr

Veranstaltungen
Workload
Titel Art Turnus 5 LP?
Marketing und Marktforschung Vorlesung WiSe 120 h 4
(30 +90)
Praktische Ubung zum Marketing Angeleitetes | Wintersemester 150 h 5
Selbststudium oder 30+ [[SL]
o. Praktikum | Sommersemester| 120)
o.
Praxisstudie
o. Projekt o.
Ubung
Quantitative Methoden der Marketingforschung Vorlesung SoSe 120 h 4
(30 + 90)
Sonderformen des Marketings Vorlesung WS (und evtl. 120 h 4
zusdtzlich im SS) | (30 + 90)
Studienleistungen
Zuordnung Priifende Workload LP?
Lehrende der Veranstaltung Praktische Ubung zum Marketing (Angeleitetes siehe oben siehe
Selbststudium o. Praktikum o. Praxisstudie o. Projekt o. Ubung) oben
Die Praktischen Ubungen sollen im fachlichen Kontext des Themenbereichs
Schlisselkompetenzen der Studierenden férdern und nachhaltig vertiefen. Dies
kann durch Fallstudien, Literaturstudium, Tutorien, Unternehmensplanspiele,
Praktika, Praxisstudien, Praxisprojekte, didaktische Aufbereitung des Stoffs o.A.
geschehen.
Prifungen
|Zuordnung Prifende |Art |Gewichtung| Workloadl LP2|
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Modulverantwortliche*r prift oder bestimmt Prifer*in Klausur 1 - -

90-minitige Klausur, in der alle 3 Veranstaltungen (Vorlesungen) abgeprift
werden. Es erfolgt eine abschlieBende Gesamtbewertung.

Der Modulverantwortliche bestimmt einen oder mehrere priifungsberechtigte
Personen als Priifer der Modulpriifung.
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Legende

1 Die Modulstruktur beschreibt die zur Erbringung des Moduls notwendigen Prifungen und Studienleistungen.
2 LP ist die Abkirzung fir Leistungspunkte.
3 Die Zahlen in dieser Spalte sind die Fachsemester, in denen der Beginn des Moduls empfohlen wird. Je nach

individueller Studienplanung sind gdnzlich andere Studienverldufe méglich und sinnvoll.

4 Erlduterungen zur Bindung: "Pflicht" bedeutet: Dieses Modul muss im Laufe des Studiums verpflichtend
absolviert werden; "Wahlpflicht" bedeutet: Dieses Modul gehort einer Anzahl von Modulen an, aus denen unter
bestimmten Bedingungen ausgewdhlt werden kann. Genaueres regeln die "Fdcherspezifischen Bestimmungen"
(siehe Navigation).

5 Workload (Kontaktzeit + Selbststudium)
SoSe  Sommersemester

WiSe  Wintersemester

SL Studienleistung

Pr Prifung

bPr Anzahl benotete Modul(teil)prifungen

uPr Anzahl unbenotete Modul(teil)prifungen
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