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Modulverantwortliche*r

Prof. Dr. Reinhold Decker

Turnus (Beginn)

Jedes Semester

Leistungspunkte

10 Leistungspunkte

Kompetenzen

Den Studierenden wird ein Verstdndnis dafir vermittelt, wie Marketingentscheidungen durch die kompetente und
zielorientierte Verwendung einschldgiger Analyse- und Planungsinstrumente abgesichert werden kdnnen. Dabei kommt
der Vermittlung profunder Kenntnisse Uber die Einsatzmdglichkeiten und den Nutzen quantitativer/empirischer Ansdtze
besondere Bedeutung zu. Die praktische Anwendung der vermittelten Methodenkompetenzen wird durch die

flankierende Betrachtung konkreter Marketingprobleme und -phdnomene geférdert.

In der Praktischen Ubung erwerben die Studierenden die Kompetenz, die in den Vorlesungen erworbenen theoretischen
Kenntnisse auf konkrete wirtschaftliche Fragestellungen anzuwenden.

Lehrinhalte

Marketingentscheidungen: Gegenstand dieser Vorlesung ist die Vermittlung eines soliden Basiswissens im Bereich der
immer wichtiger werdenden quantitativen Entscheidungsunterstitzung im Marketing. Der Fokus liegt dabei zum einen
auf der Behandlung elementarer Ansdtze zur Beschreibung und Analyse von Marketingentscheidungen und zum
anderen auf der anwendungsorientierten Auseinandersetzung mit zeitgemdBen Ansdtzen der Marketingplanung. Die
Studierenden werden mit dem relevanten Instrumentarium vertraut gemacht und so in die Lage versetzt, ein tieferes
Verstdndnis fur seinen Nutzen zu entwickeln.

Marketingforschung: Im Fokus dieser Vorlesung steht die Frage, wie Informationen systematisch und zweckgerichtet
generiert werden kénnen, um als Grundlage fir Marketingentscheidungen fungieren zu kénnen. Zur Beantwortung
dieser Frage werden zundchst die Auswahl der Erhebungseinheiten sowie messtheoretische Grundlagen thematisiert.
Auf dieser Basis werden verschiedene Mdglichkeiten zur Sammlung, Aufbereitung, Analyse und Interpretation von Daten
zum Zweck der Informationsgewinnung aufgezeigt. Die Studierenden sollen so ein Verstdndnis dafir entwickeln, wie
Informationen gewonnen und interpretiert werden kénnen, um auf dieser Grundlage Marketingentscheidungen treffen
zu kdnnen.

Kauferverhalten und Marktforschung: Die Vorlesung beschdéftigt sich mit dem Zustandekommen von
Kaufentscheidungen und zeigt, wie sich die im Marketing zum Einsatz kommenden Instrumente auf das
Nachfrageverhalten auswirken. Die Basis bilden empirische Erkenntnisse und Theorien zum Kduferverhalten unter
besonderer Bericksichtigung der Konsumentenperspektive. Die Studierenden sollen ein Verstédndnis dafir entwickeln,
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wie Kguferreaktionen zustande kommen und wie diese Reaktionen gemessen und beeinflusst werden kdnnen. Des

Weiteren werden sie mit den grundlegenden Methoden der Marktbeobachtung vertraut gemacht.

Empfohlene Vorkenntnisse

Die fachliche Basis sollte gréBtenteils abgeschlossen sein. Die Veranstaltung "Grundlagen des Marketings" sollte

bestanden sein.

Notwendige Voraussetzungen

Je nach Studiengang:
31-M1 - EinfUhrung in die Wirtschaftswissenschaften oder
24-AN - Analysis oder 24-B-AN - Analysis bzw. 24-B-MG1

Im Masterstudiengang Sportwissenschaft "Organisationsentwicklung und Management" gelten diese Voraussetzungen

mit dem erfolgreichen Masterzugang als erbracht.

Erlduterung zu den Modulelementen

Es sind 2 der 3 Lehrveranstaltungen des Moduls und die Praktische Ubung zu wéhlen. Die Vorlesung

"Marketingentscheidung" muss absolviert werden.

Modulstruktur: 1 SL, 1 bPr '

Veranstaltungen
Workload
Titel Art Turnus 5 LP?
Kduferverhalten und Marktforschung Vorlesung unregelmaBig 120 h 4
(30 +90)
Marketingentscheidungen Vorlesung WiSe 120 h 4
(30 +90)
Marketingforschung Vorlesung SoSe 120 h 4
(30 +90)
Die Vorlesung Marketingforschung wird erstmals im
Sommersemester 2018 angeboten.
Praktische Ubung zum Marketing Angeleitetes | Wintersemester | 60h (15 | 2
Selbststudium oder +45) | [SL]
Die Konzeption der Praktischen Ubung zum Marketing variiert und | o. Praktikum |Sommersemester

kann in den einzelnen Semestern unterschiedlich ausfallen.
Grundsétzlich werden die Praktischen Ubungen so gestaltet, dass
ein Arbeitsaufwand (inkl. Kontaktstunden) von 60 Arbeitsstunden
entsteht.

Generell ist eine kontinuierliche, aktive Mitwirkung erforderlich.

o. Projekt o.
Seminar o.
Ubung
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Studienleistungen
Zuordnung Prijfende Workload LP2
Lehrende der Veranstaltung Praktische Ubung zum Marketing (Angeleitetes siehe oben siehe
Selbststudium o. Praktikum o. Projekt o. Seminar o. Ubung) oben
Die Studierenden erbringen eine Studienleistung, wie z.B. ein Kurzreferat, eine
kurze Ausarbeitung oder die Bearbeitung von Ubungsaufgaben.
Prifungen
Zuordnung Priifende Art Gewichtung| Workload| LP?
Modulverantwortliche*r prift oder bestimmt Prifer*in Klausur o. 1 - -
mindliche
90-minitige Klausur oder 20-minitige miindliche (e-)Prifung e-Priifung
Der Modulverantwortliche bestimmt einen oder mehrere priifungsberechtigte . Sil h
mindliche
Personen als Priifer der Modulpriifung. Prifung
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Legende

1 Die Modulstruktur beschreibt die zur Erbringung des Moduls notwendigen Prifungen und Studienleistungen.
2 LP ist die Abkirzung fir Leistungspunkte.
3 Die Zahlen in dieser Spalte sind die Fachsemester, in denen der Beginn des Moduls empfohlen wird. Je nach

individueller Studienplanung sind gdnzlich andere Studienverldufe méglich und sinnvoll.

4 Erlduterungen zur Bindung: "Pflicht" bedeutet: Dieses Modul muss im Laufe des Studiums verpflichtend
absolviert werden; "Wahlpflicht" bedeutet: Dieses Modul gehort einer Anzahl von Modulen an, aus denen unter
bestimmten Bedingungen ausgewdhlt werden kann. Genaueres regeln die "Fdcherspezifischen Bestimmungen"
(siehe Navigation).

5 Workload (Kontaktzeit + Selbststudium)
SoSe  Sommersemester

WiSe  Wintersemester

SL Studienleistung

Pr Prifung

bPr Anzahl benotete Modul(teil)prifungen

uPr Anzahl unbenotete Modul(teil)prifungen
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